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养猪生产中的细节管理
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  管理重在细节,细节决定品质,品质影响未来,
细节管理在我国各行各业都尤为关键。特别是养猪

行业面对的是活体动物,经常在生产管理和技术管

理过程中出现很多细节问题,而部分养殖户往往忽

视这些细节管理,造成猪群生产水平不高,经济效益

提升困难。笔者就养猪生产过程中的几个主要环

节,浅谈几个容易漏管的细节问题。

1 后备种猪选留过程中的细节管理

1.1 后备公猪

选留种公猪时,养殖户一般较注重血统和体型

外貌,除此之外有些关键性细节也需重视。一是查

看奶头数。不论是公猪还是母猪,奶头的遗传都是

显性的且是非常稳定的,所以奶头少、发育不好或不

整齐的公猪不能选留。二是注重繁殖性能。体型外

貌好但繁殖性能差的公猪不能选留。三是细微观

察。驱赶公猪时观察其应激情况,呼吸发生变化、尾
根不停地抖动、全身有轻微发红或抖动、口流唾液的

公猪不能选留。四是检查精液。精子稀少、运动不

规则、发育不正常且定期检查3次以上不合格的公

猪不能选留。

1.2 后备母猪

许多养殖户在选留后备母猪时一般较注重奶头

数和体型,除此之外还有一些细节必须注意。一是

母猪阴户应直线下垂,如果阴户很小且向上,一般患

有先天性骨盆狭窄,尽量不要选留。二是后备母猪

小群饲养(每栏3~5头)时,除满足其对能量、赖氨

酸(日需要量19~21g)、钙、有效磷和维生素的需要

外,还应饲喂专用后备猪料,不能饲喂生长育肥猪

料,严禁饲喂霉变饲料,杜绝使用杂粕,建议采取自

由采食的方式给料。三是超过8.5月龄不发情、

9.0月龄未配种的后备母猪,不能留作种用。四是

生长速度慢、到了配种月龄却低于配种体重的后备

母猪(僵猪),不能留作种用。五是仔猪断奶后2个

情期不发情及配种后连续2次返情、空怀、屡配不孕、
习惯性流产的母猪,不能再作为种用,要及时淘汰。

2 母猪配种前、后的细节管理

2.1 配种前、后的炎症检查

配种是养猪生产中非常重要的一个环节,只有

做好配种过程中的细节管理,猪场的生产水平才会

高、经济效益才会好。笔者认为养猪场繁殖水平不

高的一个非常重要的原因就是配种过程中一些细节

的漏管。如对配种母猪缺乏阴道及子宫内环境的检

查,而若母猪患有严重炎症,配种后受孕会较困难。
因此,要在配种前对发情母猪进行炎症检查,如果产

道有炎症,必须进行冲洗、消炎处理,配种受孕效果

将明显提高。

2.2 配种后的饲喂

配种母猪的饲喂必须科学,如配种后1个月是

母猪受孕、胎儿发育的关键时期,如果不严格控制饲

喂量(每头母猪日饲喂妊娠前期料2.0~2.5kg),
母猪很容易累积脂肪而长肥,进而造成胎儿早期死

亡或发育不良;而且,母猪过肥,产后易无奶。在母

猪妊娠后期,必须给予营养丰富且足够的饲料,以满

足母体正常生长及胎儿后期发育的需要。

3 产仔前、中、后的细节管理

3.1 产仔前

产仔一定要做到全进全出,且每批待产母猪进

产房的时间间隔一定要有7d以上。在这7d内,要
完成冲洗、消毒、干燥等工作,这样才能杜绝各种疾
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病的交叉感染。母猪上产床后,饲养管理人员的动

作一定要轻,绝不能鞭打临产母猪,以免造成其发生

应激而早产。

3.2 产仔中

正常产仔过程中每头仔猪产出的时间间隔为

15~20min。如果间隔时间达40min以上,就应该

考虑是轻度难产,在母猪强度努责又没有仔猪产出

时,应马上进行助产。助产时一定要注意卫生,防止

产道感染,最好用专用助产手套,助产次数必须

适度。

3.3 产仔后

1)仔猪锋利的犬牙易对同窝仔猪造成伤害,且
吃奶时易损伤母猪的乳头。目前,仔猪的犬牙一般

都会被剪掉,而且一般是从牙根部将犬牙剪掉。这

种剪牙方式往往会造成仔猪牙齿断裂、牙龈暴露,进
而导致慢性疾病及牙痛。欧盟新的法规在规定猪的

福利时要求,仔猪的犬牙必须采用磨平或锤平的方

法去除,而不是剪掉。

2)母猪每窝一般可产10头以上的仔猪,而每窝

仔猪内一般会有1~2头弱小仔猪(体重一般在0.6
kg左右)。对于这几头弱小仔猪,最好的办法是处

理掉。因为弱小仔猪容易与同窝仔猪争夺奶头,造
成同窝仔猪发育不整齐,还容易损伤母猪奶头;还有

一个重要原因是弱小仔猪抵抗力差,容易生病,从而

感染同窝其它仔猪,也易造成育肥阶段生长发育

不良。

3)有些养殖户往往将保温灯吊在保温箱固定不

变的位置,这是不科学的。因为对于刚出生的仔猪

和7日龄以上的仔猪,其需要的温度是不一样的;而
且,早晚的温度也不一样,还有不同季节的温度也不

一样。所以,一定要根据仔猪大小、季节变化等,决
定是否需要开保温灯或调节保温灯的位置。

4)一般情况下,仔猪从7日龄开始补料,由于是

刚开始训练采食饲料,需注意每次添料只能给很少

量(用手抓一小把),乳猪料价格很高,不控制好易造

成较大浪费。

5)仔猪吃料后,必须喝足清洁的水。若仔猪饮

水器很长时间没有水或水管及饮水器存有脏水,需
把水管及饮水器内的脏水放掉并及时补足清洁的饮

水;还需经常检查饮水器是否损坏。如果仔猪喝不

上清洁的饮水,就会喝地上的脏水,甚至会喝母猪的

尿液,进而诱发肠胃疾病。

4 保育期的细节管理

仔猪断奶后进入保育舍,对仔猪来讲是一次生

存考验(断奶关)。这一阶段是提高成活率、增加育

肥期增重的关键时期,如果管理精细,仔猪生长发育

快,养殖效益就会好。

1)要根据仔猪品种分群饲养,因为不同品种仔

猪饲养标准及营养标准不一样,日龄、体重也不一

样。分群还要兼顾健康状况,便于科学精细管理。

2)要注意调教管理,使仔猪养成定点吃料、定点

睡觉、定点饮水、定点排粪尿的好习惯。相反,若调

教不好,易造成猪舍环境不好、饲料浪费,且猪群易

发肠道疾病,严重影响猪的生长发育。

3)要经常检查饮水设施,仔猪若饮水不足,就会

出现采食量减少或不食,很容易导致生病,进而造成

严重损失。

4)要根据猪群密度、当天气温变化等进行环境

条件调节。有些养猪户往往一次性调控保育舍温度

及空气质量并保持不变,这是不科学的。

5)要注重保育期的换料。整个保育期一般要更

换3次饲料,每次都应过渡性地换料,让仔猪逐步适

应。如仔猪断奶后进入保育舍,一定要饲喂乳猪料

(教槽料)7d;第8天开始,饲喂50%乳猪料加50%
保育料,过渡饲喂7d;第15天开始,过渡到保育前

期料;保育料饲喂15d后,开始饲喂50%保育料加

50%小猪料;再饲喂15d后,转为小猪料,直到转入

生长育肥舍。

5 育肥期的细节管理

仔猪从保育舍转入生长育肥舍后一般再饲养

90d就可以育成出栏,体重可达100kg。但若育肥

期不重视细节管理,则很难实现理想的成活率和生

长速度。

1)严格执行全进全出制度,按个体大小、强弱分

群饲养,及时隔离或淘汰健康状况差的猪只。

2)记录每天的饲料采食量,通过记录,可了解猪

群的健康状况及饲料质量,有助于确定出栏时间。

3)每天定时按全群饲养量的3%(不重复)进行

体温检测,通过监测猪的体温变化,了解猪群的健康

状况。

4)现代规模化养猪场都采取封闭式饲养,舍内

环境非常重要。如温度、湿度的控制及空气质量的

·2· 行业论坛 养殖与饲料2013年第12期



调节,都直接影响生长猪的健康及出栏时间。所以,
必须根据室内猪群密度、猪群体重、室外天气变化及

温度变化来进行调节。

5)生长育肥舍的饮水器很容易损坏,养殖户必

须每天检查1次。如果生长育肥猪饮水不足,易造

成其采食量下降、体温升高,甚至引发疾病,严重影

响成活率、生长速度和出栏时间。

6 结束语

总之,养猪生产的细节问题,往往容易忽视。要

想提高生产水平、提升经济效益,养猪企业必须高度

重视养猪生产过程中的每一个环节的细节管理。

(责任编辑:刘 娟
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微利时期 养猪业如何搏利

我国市场从高利润时期走向微利时期已是大势所趋。即便是养猪业,也必然符合市场规律。要想

改变微利时期的弱势,就必须警惕“在旋风里面捡垃圾”。降低成本、保证质量、开发新产品是微利时期

企业赢得市场的唯一出路,也是养猪业从目前国内市场降价大战中脱颖而出的有效方法。

1 养猪模式必须符合市场规律
国内市场近期表现出北方因天气问题造成交通不便导致猪源紧张,使得猪肉上涨,生猪价格上扬;

而南方也因为天气变化促使肉类需求上涨,业界人士称之为“需求旺季”已经来临。这就符合了市场的

供求规律:供求变动引起价格变动;反之,这种商品供求变化与价格变动相互作用,供给与需求相互适

应,形成均衡价格的规律性。
那么,养猪企业要如何在供求规律中谋得一席之地呢?
精明的消费者在消费时,总是货比三家,尤其是对所需产品,更是要求获知产品的质量、性能、技术、

服务等方面。
毕竟,只有群众认可的食品,才会有市场、有前景。例如沈阳出现的“天价猪肉”,每千克346元……

这些地区或者企业向消费者首推的就是消费者所需要的绿色、健康。
因此,越来越多的养猪企业或者个体已经在转变养猪模式。例如由单一的养猪模式向多元化甚至

一体化模式转变:从仔猪到育肥猪到屠宰场直至到消费市场,将一切历程都展示在消费者面前,以一种

公开的方式来取得消费者的认可,从而获取市场、获得利润。

2 市场竞争必须符合经济规律
微利时期的到来无疑是受消费者欢迎的,因为在微利时期更能从细微处检验出企业的信誉度。一

个值得信赖的企业,其后续获得的利润在这个追求知名度的时代是可想而知的。
养猪企业在经济规律当中所反映的竞争与供求关系、价格变动、资金和劳动力流动等市场活动之间

的联系,都说明了养猪企业对资源配置的处理。也就是养猪企业要在人力、物力和财力方面的综合

支配。
降低成本的方式,并不是损害猪产品的质量、性能、技术和服务,否则就会在竞争当中被市场淘汰、

被经济规律遗弃,这样的企业是不会有发展前景的。
综上所述,既要在市场降价大战中脱颖而出,又要在符合供求规律的前提下良性竞争,就像沃尔玛

推出的“天天低价”策略,通过指甲刀、袜子、打火机等看似不起眼的微利产品来获取巨大的利润一样,养

殖企业需要在开发新产品、保障质量以及提供优质服务等方面入手,从而打开市场、获得丰厚的商机。
市场是现实的,群众的眼睛是雪亮的,市场竞争是残酷的,只有被消费者接受的、符合市场规律变动

的企业,才能更好地生存下去,才能在微利时期获取厚利。
来源:搜猪网
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